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PLONGER DANS 
LA CHALEUR 
AUTOMNALE 
DES EAUX 
GALLOISES 
Un mince morceau de néoprène 
convainc que l’océan au large du pays 
de Galles est plus chaud qu’au Portugal.

De nombreux amateurs de sports aqua-
tiques manifestent leur intérêt pour 

le pays de Galles sur le site Visit Wales... 
mais que pour des vacances d’été. Pour-
tant, en raison du Gulf Stream, l’eau y est 
plus chaude qu’au Portugal à l’automne. 
Alors comment augmenter le nombre de 
visites dans la région alors que la saison est 
parfaite pour les sports aquatiques?

À cause de ces conditions, une combinaison 
de plongée plus mince suffit. Puisque le voir, 
c’est le croire, on imprime le message sur 
un morceau de néoprène d’une épaisseur 
identique à celle d’une combinaison 
d’automne. Ce qu’on y lit? « Le pays 
de Galles est plus frais en automne, mais 
l’eau y est étonnamment plus chaude en 
septembre. Vous n’avez donc pas besoin 
de combinaison de 4 mm avant décembre. 
Plus grandes vagues. Moins de touristes. 
L’automne est notre meilleure saison pour 
les sports aquatiques. » 

La campagne s’adresse à un groupe de 
gens bien précis, dans un langage qui leur 
parle, qui les motive. Selon le directeur de 
la création de la campagne Paul Snoxell, 
elle pique l’intérêt et procure une efficace 
expérience tactile : la combinaison parfaite.


